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1. Rückblick
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Die zweite Nacht der Solothurner Industrie in Zahlen

 34 Firmentour-Partner aus Kantonen Solothurn / Baselland und Bern

 17 Car’s und Busse

 Rund 850 Teilnehmende

 5 Standorte / Busbahnhof mit 5 Standort-Leiter und Personal

 12 Tour-Guides 

 1 neue WhatsApp-Gruppe

 1 Tour-Absage / 4 Touren nur einfach geführt (18.00 Uhr)

 Keine Unfälle

 Positive Stimmung aus allen Richtungen

 Finanzielles Situation noch nicht befriedigend

 Sponsoring- und Werbekonzept muss überarbeitet werden 



2. Kommunikation & Werbung (1)
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 Webseite www.industrienacht-solothurn.ch 

 Plakate A4 und A3 für individuellen Aushang in Firmen 

 Flyer A6 neutral und mit Firmen-Button

 Sonderbeilage 16 Seiten-Format in AZ-Medien und Wochenblätter

 Facebook und Linkedin Einträge

 Veranstaltungskalender Gemeinden, Tourismus etc.

 ÖV Werbung: alle Busse mit Film 11sek. / alle 8 Minuten / 2 Wochen

 Strassenplakate an den 5 Standorten (Einfallstrassen, Bahnhöfe etc.) 
(25 Plakate mit Laufzeit rund 7 – 10 Tage)



2. Kommunikation & Werbung (2)
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 E-Mail Kampagnen

 Firmenspezifische Kanäle

 Radiobeiträge / Hinweise auf Veranstaltung

 Bericht Doppelseite in AZ Medien

Nicht bespielt: 

 Inserate in Stadt und Land Anzeiger / Wochenzeitungen

 Radiowerbung

Fazit: Überprüfung der Wirkung der einzelnen Kanäle – kreative Ideen vs. 
Kosten prüfen



3. Finanzen / Budget (1)
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ER 2019 Budget 2020

Einnahmen 76’000 70’000

Beiträge SOHK 23’000 20’000

Beiträge Industrieverbände 5’000 5’000

Beiträge Firmen-Tourpartner (Fr. 500/Firma) 18’000 18’000

Sponsoring / Inserate / Werbung 30’000 37’000

Aktuelle Diskussion:  
Beitrag SOHK ist zu hoch. Reduktion durch höhere Beiträge der 
Firmentour-Partner und/oder höhere Einnahmen durch 
Sponsoring/Werbung. 



3. Finanzen / Budget (2)
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ER 2019 Budget 2020

Ausgaben 76’000 70’000

Kommunikationsarbeit 18’000 12’000

Werbung Öffentlichkeit 43’000 43’000
Strassenplakate 15’000

ÖV Trailerwerbung 9’000

Sonderbeilage 17’000

Flyer und Plakate 2’000

Car / Chauffeure 14’000 14’000

Zelte/Fahnen/T-Shirts/Verpflegung etc. 1’000 1’000
(nicht berücksichtig sind Aufwandsstunden aller Beteiligten)



4.  Umfragen bei Gästen und Beteiligte 
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Gäste Umfrage 
Versendete E-Mail-Umfrage-Links: 450
Rücklauf, ausgefüllte Umfragen: 208



Resultate der Gäste-Umfrage
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Resultate der Gäste-Umfrage
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Resultate der Gäste-Umfrage
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Resultate der Gäste-Umfrage

12



Resultate der Gäste-Umfrage
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Demagogische Daten der Umfrage-Teilnehmenden:

Durchschnittsalter: 55 Jahre
Der/die älteste Teilnehmer/in: 80 Jahre
Der/die jüngste Teilnehmerin: 15 Jahre 
Anteil der Rentner (Ü65): 25% (an der Umfrage nicht Teilgenommen haben alle Schulklassen)



Resultate der Gäste-Umfrage
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Was Sie sonst noch sagen möchten….

130 Antworten von Gästen erhalten sie als Handout zu dieser Präsentation

Zusammenfassend:
Grundsätzlich viel Lob und wenig Tadel
Thema sind vielfach die eigene Wahrnehmung beim Besuch
Lautstärke im Betrieb, Tour-Guides, Tempo, Sonderwünsche etc.



Resultate der Gäste-Umfrage
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Fazit aus Sicht des Veranstalters aus Gäste-Feedback:
- Das Format stimmt (immer noch) – zwei Firmen – 3.5 Std. unterwegs
- Werbepräsenz / Newsletter überprüfen
- Beschriftung, Pünktlichkeit und Wegstrecken/Adressen

mit Buschauffeuren absprechen
- Thema Lautstärke im Betrieb: event. Kopfhörer bereitstellen 
- Give-aways und Mini-Apéro sind sehr willkommen und geschätzt
- Newsletter wird gewünscht (Bekanntgabe des neuen Datums)



Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Firmen-Tourpartner
Versendete E-Mail-Umfrage-Links: 93
Rücklauf, ausgefüllte Umfragen: 52   



Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 
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Was werden Sie aufgrund der gemachten Erfahrung im eigenen 
Ablauf/Präsentation ändern?

Sie erhalten alle 22 Antworten als separates Handout.



Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 

26

Was möchten Sie uns sonst noch mitteilen? Ihre Anregungen und Ideen nehmen wir 
gerne entgegen. 

Sie erhalten alle 18 Antworten als separates Handout.
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Fazit aus Sicht des Veranstalters aus Firmentour-Partner-Feedback:
- Das Format stimmt immer noch – zwei Firmen – 3.5 Std. unterwegs 
- Ausnahmen nur für Zeitplanoptimierungen zulassen
- Buskoordination / Tour-Guides / Planung muss optimiert werden
- Werbepräsenz dürfte höher sein (Richtig: eine Frage des Geldes!) 

Strassenplakatpräsenz im ganzen Kanton ist gut angekommen
- Weniger no shows registriert, Busse waren besser besetzt
- Pro Tour eine Schulklasse zu erhalten wurde nicht erfüllt
- Durchschnittsalter der Besucherinnen und Besucher nach wie vor zu hoch

Resultate der Firmentour-Partner Umfrage 



5. Ideen und Diskussion
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Firma Transport Tour-
Begleitung

Organisation

Kommunikation

???



6. Der Zeitplan 2020
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Januar bis März Akquisition Firmentour-Partner und Sponsoren 

März bis April Touren-Koordination erstellen

Kommunikationsleistungen aufbauen / Sonderbeilage 

August bis September Öffentlichkeitsarbeit über alle Medienkanäle 

Mittwoch

16. September 2020 Die 3. Nacht der Solothurner Industrie

16.00 Uhr Aufbau / 22.30 Uhr Abbau an fünf

Standorten im Kanton Solothurn



Vielen Dank im Namen der Beteiligten Verbände!
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